Het lettertype is alom

aanwezig en een van de
meest gebruikte van de
twintigste eeuw: voor logo’s
van bedrijven zoals onder
meer American Airlines, BMW,
Fendi, Nestle, Intel, Mitsubishi
en BASF, voor bewegwijzering
en informatieborden in
bijvoorbeeld de New Yorkse
metro, voor kranten, zelfs voor

postzegels.

Helvetica wordt vijftig jaar en dat zal geen enkele ontwerpen voorbij gegaan zijn.

De vormen van de
letters vallen niet op

Dit jaar is het 50 jaar geleden dat
Helvetica ter aarde kwam. In 1957
ontworpen door Max Miedinger en
Eduard Hoffmann voor de Haas
Type Foundry in Zwitserland.
Wellicht één van de meest bekende
lettertypes.

De naam Helvetica stamt af van
Helvetia de Romeinse naam voor

Zwitserland. Het is een schreefloos
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“Als iefs zo goed is ontworpen als Helvetica, gaat het nog wel een

paar honderd jaar mee, net als prachtige architectuur.”

(sans-serif) lettertype. Sans Serif

of schreefloos is de naam voor een
lettertype zonder schreefjes of dunne
dwarsstreepjes aan het uiteinde van
de verticale en horizontale balken.

Tegenwoordig krijgen schreefloze

letters al snel de naam van 'moderne
letters’ hetgeen niet echt juist is, want
ook de Grieken gebruikten al heel lang
geleden schreefloze letters.

In 1956 vraagt Eduard Hoffmann

van de Zwitserse Haas’schen



op filmfestivals over de hele wereld
draait en in de herfst op dvd uitkomt,
interviewde Hustwit internationaal
gerenommeerde ontwerpers over hun
werk en over Helvetica.

In de film komen onder andere

aan het woord: Erik Spiekermann,
Matthew Carter, Massimo Vignelli,

Wim Crouwel, Hermann Zapf, Neville

me

gevolgen

Filmer Gary Hustwit portretteerde
vele ontwerpers met hun verhaal
over de Helvetica en de rol van
typografie in onze maatschappij. Zo
vertelt Wim Crouwel over de keuze
die hij maakte voor de typografie

van een serie postzegels.

Vooral dankzij grafisch vormgever
Wim Crouwel kreeg de Helvetica in
de jaren 60 bekendheid in Nederland.
Hij gebruikte de letter onder andere
op diverse postzegels, voor de huisstijl
van Randstad Uitzendbureau en voor
deaffiches en het logo van het Stedelijk
Museum. Volgens Crouwel is de letter
neutraal, heeft hij geen eigen uitdruk-
king. Daardoor komt de boodschap
van het ontwerp helder over.

Helvetica een lettertype zonder ballen,

niet gebruiken heb ik altijd gedacht
bij het kiezen van de typografie voor
een ontwerp. Tot ik wat fragmenten
zag van de documentaire 'Helvetica‘
die is gemaakt ter gelegenheid van het
50-jarig jubileum van dit lettertype.
Ik koos zelf liever de Frutiger of de
Univers. Dat zijn tenminste letters
met klasse. De Helvetica had in het
pre-beeldscherm tijdperk wel één
groot voordeel: als je gebruik maakte

van de wrijfletters van Mecanorma of
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WiMm CROUWEL:
Helvetica is een frisse, heldere
en scherp leesbare letter met

prettige zachte ronde vormen.

7’

Grafische Vormgevers blijken er gevoeliger aan te zijn aan de Helvetica hegemonie

Letterpress gebeurde het regelmatig
dat een letter opeens ‘op’ was. Je kon
dan met de letters die overbleven vrij
gemakKelijk de ontbrekende letter

construeren.

Miedinger werd geinspireerd door het
lettertype Akzidenz Grotesk. Dankzij
vooral grafisch vormgever Wim
Crouwel kreeg dit lettertype bekend-
heid in Nederland (NRC, 14 april
2007). Volgens Crouwel: “De letter is

neutraal, heeft geen eigen uitdrukking.

Daardoor komt de boodschap van het
ontwerp helder over.”

De Duitse vormgever en typograaf
Erik Spiekermann is er geen liefheb-
ber van. Hij verklaart het slechts een
“soort grondstof voor sommige vorm-

gevers, zoals suiker in je keuken.”

De Nederlandse typograaf Gerard
Unger is er nog minder over te
spreken: “Op Kklein formaat, in wat
langere teksten, is de letter slecht
leesbaar.” Helvetica wordt gebruikt
op bijvoorbeeld wegwijzers, aanplak-

biljetten en logo’s. Onder andere de

Provo-beweging (mid jaren 60) maakte
er gebruik van in hun posters. Het
lettertype Helvetica is in de loop van
de jaren ‘70 gedeeltelijk vervangen
door o.a. het lettertype Univers, maar
is nog steeds populair bij sommige

ontwerpers.

Vele grote merken als Orange,
Lufthansa, Royal Bank of Scotland heb-
ben Helvetica gebruikt in hun huisstijl.
Zijn expressieloze karakter, heldere
lijnen en neutrale uiterlijk maken dat
het een aantrekkelijk lettertype is om
gebruikt te worden in logo’s en huis-
stijlen van bedrijven. Maar niet
iedereen is zo te spreken over
Helvetica. Het zou te neutraal, clean en
saai zijn. Gelukkig zijn er genoeg alter-
natieven. Helvetica: een aantrekkelijk
lettertype om te gebruiken in logo’s en
huisstijlen van bedrijven.

Maar niet iedereen is zo te spreken
over Helvetica.

Het zou té neutraal, clean en saai zijn.

Gelukkig zijn er genoeg alternatieven.

| hate.



worden, zoals dat ook de nylonkous en
Volkswagen dat zijn. Het is

immers alom aanwezig. Alleen
Microsoft moest er niet van weten

en koos in 1992 voor een andere
standaardletter voor zijn Windows-
programma.

We zien het elke dag meerdere keren

op borden en advertenties. Helvetica

‘ ‘Helvetica' is een
unieke documentaire
die geheel gewijd
is aan het bekende
Iwitserse lettertype en
de invloed van dit let-
tertype door de jaren
heen.

Airlines, BMW, Fendi, Nestlé, Intel,
Mitsubishi en BASF gebruiken het
voor hun logo. Ook de New Yorkse
metro, kranten en postzegels werken
met het lettertype.

Het Museum of Modern Art in New
York kocht ter gelegenheid van de
tentoonstelling een originele loden

uitvoering van de Helvetica, dat daar-

ondergeschikt aan de
betekenis van het woord.
Het is een frisse, heldere en
scherp leesbare letter, met
prettige zachte ronde vor-
men. Menig letterontwerper
heeft moeten toegeven
dat er niets aan te verbete-
ren vait.’

typofilie-typofiel

Bestaat typofilie? De liefde voor de
letter, de spiegel van een blad? Het

woord zal wel niet bestaan maar

het gevoel is bekend.

De opmars van de schreefloze letter
laat zich mooi zien in de Helvetica.
Deze letter werd in 1957 ontworpen
door de Zwitser Max Miedinger. Hij
ontwierp deze letter voor de firma
Mergenthaler Linotype Company die
drukmachines leverde. De toenma-
lige concurrent van deze firma, the
Monotype Corporation, ontwierp een
tweelingbroertje , de door Microsoft

beroemd geworden Arial.

uitstekend bij de strengheid van de
mattenklopper.

Als je binnenkort naar New York gaat,
moet je zeker naar het Museum of
Modern Art . Daar is nu de expo over
Helvetica. Tenminste als je een letter-
nerd bent natuurlijk.
Anders moet je gewoon van die shops

met toffe shirtjes opzoeken.

De Helvetica werd onder andere voor
logo’s van bedrijven als 3M, AGFA,
BASF, American Airlines, BMW, KLM,
Lufthansa, Microsoft, Mitsubishi,
Nestle, Panasonic, Parmalat, Renault,
Saab Auto’s (Helvetica 83 Heavy
Extended), Samsung en Texaco. De
Helvetica is ook het standaard letter-

type van het Mac-besturingssysteem.




Elzo

Waarschijnlijk roept geen enkel
lettertype tegelijkertijd zoveel
postieve en negatieve reacties

op als de Helvetica. Waarom laat
iemand zich al dan niet gek maken

door een lettertype?

Natuurlijk is Elzo Smith begonnen

bij de schoolkrant. Verder maakte hij
voor de filmavonden en feesten op zijn
school de posters. Na wat
omzwervingen studeerde hij in 1989 af
van de Kunstacademie.

Sinds december 2001 is hij actief als
zelfstandig grafisch ontwerper en
typografisch adviseur in Groningen.
Elzo Smid geeft zijn mening over de
Helvetica. Helvetica was voor zijn tijd
waarschijnlijk een revolutionaire letter,
waarvoor alle respect en hulde. Maar
tegenwoordig is er geen enkele reden
om hem nog te gebruiken.

De Helvetica heeft géén cursief,
cursief werd gecreeérd door de romein
schuin te belichten, géén kleinkapitaal
en géén uithangende cijfers. Een he-

dendaagse ontwerper die de Helvetica

Smid

gebruikt berooft zichzelf van de

helft van zijn typografisch gereed-
schap. Er zijn tientalle nieuwere letters
die geschikter zijn voor lange tekst. De
Scala Sans is bijvoorbeeld een letter
die ik gebruik.

Als we de Helvetica voor een bepaalde
(jaren 60) uitstraling zouden willen
gebruiken, dan zou ik altijd nog de
Univers prefereren, omdat die een iets
opener beeld heeft. Vergelijk
bijvoorbeeld de £ (pond-teken), Q en
G, dan zie je dat de Univers moderner
is. De cijfers van de Helvetica lijken te
veel op elkaar; er is te weinig verschil
tussen de 3, 5, 6, 8 en 9.

De Helvetica is wereldwijd gedis-
tribueerd via veel verschillende
bedrijven. Licenties op de Helvetica
zijn vrij goedkoop. Om dezelfde reden
wordt ‘ie nog wel eens gebruikt voor
beeldschermpjes, met als dieptepunt
natuurlijk de iPhone van Apple. Ik ben
ervan overtuigd dat er een meetbaar
foutenpercentage is door de onlees-

baarheid van de cijfers op de iPhone.
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